
特色文商旅街区 项目建议书
盛 世 芙 蓉

國 |風 |水 |街



皙悦集团



皙悦集团
S H A R E   G R O U P

卫视/流媒体节目研发

综艺、短视频、网剧制作

商业IP策划及运营

文旅产业投资

文旅产业开发

文旅产业运营

直播及短视频运营

红人、KOL孵化及经纪管理

新媒体电子商务

湖南皙悦（集团）有限公司下辖湖南皙悦文化旅游发展有限公司、湖南皙悦

文化传媒有限公司、湖南皙悦动感网络科技有限公司等全资公司，集团秉承“悦

分享、越快乐”的发展理念，整合影视、文化、旅游及新媒体等全平台资源和能

量，打造一家具有强烈社会责任感和美好发展愿景的文化、商业、旅游相结合的

现代化企业。

业务板块



◼ “年度制作机构优秀节目”

◼ “年度台网融合创新团队”

◼ “北京大学电视电视年度掌声”

◼ ……

企业荣誉

皙悦集团
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◼ 2016年腾讯成为皙悦战略股东

◼ 华盖资本为皙悦集团战略投资股东

◼ 2019年中国新文创影响力企业

TOP50(第19位)

◼ 突尼斯驻中国大使授予

“最佳杰出贡献奖”

◼ 第五届中国纪录片“最佳创新奖”

◼ “网络文艺奖-最佳网络节目”

◼ “中国综艺峰会年度导演奖”



文旅闭环

皙悦IP

项目地

皙悦文旅导入
延伸

升
级
消
费
场
景

资金投入 人气聚拢提升

助推项目品牌

、 产业升级，

吸引更多游客

，提高消费频

次和消费水平 。

IP产业

冒险世界 欢乐小镇

亲子游乐区 商业街区

综艺体验区 粉丝互动区
粉丝文化区 IP文创区
节目拍摄区 美食体验区
科技体验区 品牌购物区
美食区 剧场/影院
文创区 主题酒店

探索公园

竞技团建区
生态农作区
自然萌宠区
竞技俱乐部
房车营地
客栈/民宿/  
木屋

康养小镇

温泉酒店
假日公寓
森林绿化区
休闲疗养区
生态农作区
手作匠坊
营养膳食中心

吸引 C端消费

1、场馆、活动、明星等门票收入

2、体验式消费

3、住宿消费

4、餐饮消费

5、商品消费

6、其他即时性消费

B端长期进驻

1、进驻资金

2、持续性店铺租金

3、广告费用

4、管理费用

5、分成收益

项目运营

1、营销推广

2、扩大增强产业功能

3、提升服务

4、产品迭代

皙悦集团
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内容→关注→价值落地

开创目的地宣传推广新模式

，让目的地风貌、美食、人

文在影视综中呈现，利用明

星体验提升粉丝关注度。

公司制作的部分综艺IP案例《爸爸去哪儿》、《变形计》、《我们十五个》、《约吧！大明星》、《我们战斗吧》、《闪亮的爸爸》、《侣
行2》斯里兰卡爱情朝圣之旅、《荣誉之战》、《小手牵小狗》、《想想办法把，爸爸！》、《横冲直撞20岁》、《汪喵物语》、《决胜21
天》、《姐姐妹妹的舞馆》、《给你我的新名片》、《五十公里桃花坞》及网络大电影《倩女幽魂之人间情》，各大平台观看播放量达数百
亿级。
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明星红人+网红达人+粉丝经济，打造爆款产品

强大的艺人流量池，超强粉丝吸聚力



《五十公里桃花坞》第一季、第二季

皙悦集团
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《姐姐妹妹的舞馆》
皙悦集团
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《决胜21天》

皙悦集团
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《给你我的新名片》
皙悦集团
S H A R E   G R O U P



•中央电视台

•湖南广电（湖南卫视）

•上海广电（东方卫视）

•腾讯

•抖音

•爱奇艺

•优酷

•哔哩哔哩

•百度

•快手

•小红书

•新浪微博

……

媒体资源

•中国水景委员会专家组

•宽窄巷子文创中心

•夏岩园林文化艺术

•笑果文化

•天津舞台研究所

•横店-宇翊影视文化

•上海文广演艺

•凤凰古镇管委会

•东北雪乡管委会

•神秀光电技术

……

产业资源

•《冰雪精英》-冰雪运动音乐剧

•[上新了-故宫]文创体验店

•剧嗨-数字化实景沉浸体验店

•“非遗有范儿”华夏非遗馆

•千里走单骑民宿

•IMART-创意市集

•气味王国体验中心

•开心麻花剧场

•潮玩星球-品牌IP主题连锁

•Teamlab虚拟美术馆

•博涛-无上龙门

•华住-花间堂

……

业态资源

强势资源

皙悦集团
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•大英博物馆

•维多利亚与艾伯特博物馆

•英国国家美术馆

•波士顿艺术博物馆

•美国国空航空航天博物馆

•台北 故宫博物院

•BBC earth

•DISCOVERY

•美国国家地理

•中国计量大学-国学文化中心

•中国-印尼“一带一路”皇室文

化展陈艺术空间

IP资源

•世界联合公益慈善周

•TED

•逻辑思维

•果壳网

•吴晓波读书会

•青番茄

•中国公益慈善周

•豆瓣

•知乎

•混沌大学

•得到

•知识星球

社群资源

•深圳国际微电影节

•亚洲太平洋影视

•制片人联盟

•世界电影博物馆

•戛纳电影节

•北京现代舞团

•自由舞团

•草莓音乐节

•伍德吃托克

•大地艺术节

•MindPark

•耳洞大开民谣音乐节

文娱资源

皙悦集团
S H A R E   G R O U P

强势资源



2014年度最具影响力的王

牌综艺娱乐节目，开创了综

艺新纪元的神话，该节目至

今已播出至第5季。

《爸爸去哪儿》& 泸沽湖

内容+运营植入+改造建造引爆客流
订单量暴增600%
树立文旅升级标杆



2014年度最具影响力的王

牌综艺娱乐节目，开创了综

艺新纪元的神话，该节目至

今已播出至第5季。

《爸爸去哪儿》& 武隆天坑

明星效应打造明星景区，由区域跃升全国顶级旅游目的地



盛 | 世 | 芙 | 蓉

⚫ 国家级旅游休闲街区

⚫ 国家级夜经济文旅消费街区

⚫ 省级新文旅标杆项目

⚫ 24H消费目的地

⚫ 网红打卡发生地

⚫ 文化体验宣教地

⚫ 文创产业示范区

⚫ 城市微度假样板

一 条 街 带 火 一 座 城

项目价值



【城市商业新中心】+【旅游集散平台】
挖掘在地文化底蕴，凭借皙悦文旅资源和发展经验，将在项目内植入以民俗文化、生态绿色、文旅融合为驱动力，以网

红小店经济、首店经济、夜间经济为主打特色的活力街区，成为“融合现有文旅、景点”的精品旅游轴线核心节点。

传统消费聚集区 盛世芙蓉·国风水街

通过多元业态的合理配比，刺激人们多方位的需求，打造体现文化艺术、新潮时尚、美学生活、

人文风情、休闲娱乐等特性的圈层聚集地，使其不仅是消费场所，更是城市新兴的旅游目的地。

第三产业增长双引擎

项目定位



夜间鸟瞰效果



×
盛 世 芙蓉
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新
文
化

热 烈 而 饱 满 的 东 方 盛 世 风 情

空间示意



实景参考

核心区域



实景参考

核心区域



建 筑 层 次 多 元 |  色 彩 运 用 跳 跃 |  经 营 场 景 灵 活

核心区内街空间



多 节 点 布 景 |  影 视 跨 界 研 发 |  景 区 化 建 设

核心区节点空间



绝 对 差 异 化 的 场 景 冲 击 力 |  与 运 营 / 经 营 完 美 结 合

核心区水系空间



一 朝 步 入 画 卷 一 眼 梦 回 千 年

激 发 分 享 欲 引 导 潜 意 识 兴 奋

核心区氛围空间



消费区透视效果



消费区透视效果



入口效果



典型场景



产业

扶持

办公

展销

扶持

基金

工商

财税

立体VIS

以相对优惠条件为初创团队或公司提供办工场地以
及产品展销窗口

街区运营方与政府产业一道成立专项
投资基金

政策申请，快办快结服务体系

为扶持对象的品牌提供立体化的形象
输出

运营目标

• 每年为当地孵化10-20个新消费业态或单品。
• 五年内完成50-100家文创企业的孵化，初步形成文

化创意企业的聚合效应。

文创孵化器



[ 紫 禁 书 院 ]

作为故宫当代艺术空间的故宫紫禁书院，从2015年成立开始，就备受大众期
待，目前已在深圳、珠海、福州、景德镇等地开设多家分院。故宫紫禁书院通过
故宫出版物及文化创意产品展陈、传统艺术文化教育、讲座论坛、艺术展览等方
式，积极传播故宫文化，因而，又被大家美誉为“行走的故宫”。

故宫书店 | 角楼咖啡 | 故宫文创

首店经济-故宫博物院



遇见故宫 盛世国风——故宫紫禁书院翘首以待
故宫博物院



角楼咖啡

无须“进宫”，就能享用咖啡，感受故宫文化。隔扇、灰砖、木椅等咖啡厅
内部陈设古色古香，墙上壁纸、房梁搭着的轻缦，正是《千里江山图》。

“宫廷”韵味十足的“故宫甄选”水单，养心咖啡、三千佳丽奶茶、佛手香
茗、一骑红尘妃子笑——荔枝红茶等特色饮品。

故宫博物院-角楼咖啡



故宫博物院-故宫文创



“如果我们不以年轻人的方式去表达历史
文化,那我们将失去年轻人,年轻人也将失去历史
文化。”

——故宫博物院院长单霁翔

以科技+互动的形式塑造国内最前沿的文化馆
光影结合吸引年轻群体进行“文化”打卡

•文化体验•研学•亲子•

故宫博物院-虚拟博物馆



现代感和金属感十足，计划首次引进“TEAVANA”和“Mixology”概念，日
间饮啡+夜间喝酒，为了打造一个创造艺术空间的氛围，随处可见的艺术元素，
比如走廊的圆形艺术画，展现星豆旅程——咖啡从烘焙到门店的过程，精心调制
咖啡与酒的奇妙组合等。

首店经济-星巴克臻选



星巴克臻选（日咖夜酒）



名驰巴蜀三千里，味压江南十二州。春熙巷博味馆把顾客的满意作为企业的
发展方向，给食客带来愉悦的心灵体验与特有的味觉享受。从成都带回来原汁原
味的辣、鲜、香，没有十年掌勺经验的大厨根本做不出精髓。而在这里，一进门
就能闻到成都的味道，在街头走一走，坐下就能吃到正宗川菜，大呼一声“要
得”！北京、杭州、成都……

首店经济-春熙巷



春熙巷•博味馆



春熙巷•博味馆



人间烟火气：庙街美食城（太傅美食城）

业态规划：各地特色美食、网红饮品小吃、特色餐饮、老字号餐饮等

目标品牌：
• 庙街美食城、太傅美食城、文和里美食街；
• 茶颜悦色、柠季、虎头局、三顿半、果呀呀……
• 火宫殿、新华楼、双燕楼、马复胜、张新发、九如斋、
九芝堂、甘长顺……

• 盛香亭、金栗门、黑色经典、桃花源、董顺桃、莫笑醉……
• 伍厚德堂、费大厨、小炒黄牛肉、潇湘里、
民主西街红灯笼等

庙街美食城

业态•品牌



人间烟火气：妙音坊（酒吧集群）

业态规划：特色酒吧、演艺吧、KTV、清吧、居酒屋、夜宵、娱乐等

目标品牌：星巴克臻选、HAO昊 Livehouse、不二民谣餐厅、
野肆月球、啤客走廊、COMMUNE、唛浪MY LIFE、
海伦司、耍酒馆、客串&熊猫精酿、九号线酒馆、
潮K派对、魅KTV

妙音坊

业态•品牌



主题民宿

业态规划：特色主题民宿5-8家；

目标品牌：东呈酒店集团旗下品牌“隐沫”、山市民宿、PUB民宿
千里走单骑、花涧堂等

主题民宿

业态•品牌



藏书阁（知乎书院）

业态规划：网红书吧、茶饮、咖啡、研学培训、文创零售、体验馆；

目标品牌：紫禁书院、故宫书店、当当书店、西西弗书店、
乐之书店、弘道书店、止间书屋

藏书阁

业态•品牌



北市（体验类集群）

业态规划：密室逃脱、剧本杀、主题体验馆、网咖、艺术展馆、
运动装备、射箭投壶、柔道、武术培训、瑜伽等；

目标品牌：明星大侦探、健萌、健时光、常藤鬼校、东南枝、惊查局、
不止演绎、柒弓馆射箭俱乐部、穿云箭馆贺龙射箭基地等。

北市

业态•品牌



南市（创意工坊集群）

业态规划：文创零售、匠人馆、艺术家工作室、地方特产、
手工艺体验馆、私人定制、非遗文化展售等

目标品牌：名创优品黑金店、盘子女人坊、廿念幸福商店、
星汉庭汉服馆、边城故事民俗文化体验馆。

南市

业态•品牌



望仙楼（剧场）

业态规划：剧场、茶饮、茶艺、食品零售等

目标品牌：开心麻花剧场、白熊盒子小剧场、红节奏livehouse、
BEJ48星梦剧场、唐羽茶楼、玉树林、茶花荟等

望仙楼

业态•品牌



畅游园（亲子）

业态规划：VR体验馆、儿童游乐、泡泡屋、游艺中心、家庭影院；

目标品牌：酷贝拉、海立方、星玩家、麦吉乐园、酷洛小镇等

畅游园

业态•品牌
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盛 世 芙蓉
國 | 風 | 水 | 街

媒体资源 + IP内容
文化 + 科技
线上 + 线下

街区里的盛世

核心精神

愉悦体验感
穿梭古今 欢乐沉浸

运营理念

重内容运营、重社会效益、重城市功能
重城市形象建设、积极实践由“网红”到“长红”内核的转变



以“文化”为核心抓手，通过与艺术资源/跨界资源/旅游资源深度

合作，贴近民生，带动经济，以构建文化运营品牌，打造城市IP。

民俗节 游园庙会节花朝节

运营活动



依托街区建筑空间和入驻业态
召集国内外名厨举办国际美食盛宴

依托皙悦集团的资源，每年打造大型国际美食音乐节活动，广大市民及游客将在此领略国内国际烹饪方法，

品尝国内外知名美食，打造一个品味美食艺术品尝美食风味的高规格展示平台，并通过集团公司的资源进行

广泛宣传，树立城市美食名片。

大型音乐节活动

城市美食文化

国际名厨名店快闪 湘菜挑战赛

美食展售卖

国际品酒会城市美食名片展示

特色活动



#电音之夜#全国唯一户外全景嗨场
与夜场业态联合，每天进行主题电音演出

特色活动



永
不
落
幕
的
演
唱
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文化赋能，打造出全新的城市事件发生地
通过与艺术资源、跨界资源、旅游资源深度合作，贴近民生带动经济，以构建文化运营品牌，打造城市IP
围绕“展、演、会”三大主题，引入抖音、小红书、快手等文化运营推广资源，举办多档城市级活动。

音乐•剧场•巡游•展览•竞技



以美食产品·美食文创·市集交易·地方特色产品展·话剧表演·非遗文创·蝶画技艺等为载体的多样性市集

认真谋划“公园+绿道+新消费场景”等商业机会，规划布局新经济和新业态，
吸引一批名企名品名店进驻，打造星光文创集市、水上集市等城市IP。

特色活动-线下



#城市之星# 旅游美食地图发布

• 以代表区域知名度的“新消费”为主题，评选传统地方美食•网红

餐厅•老字号，线上发放200,000+份涵盖城市美食、旅游、娱乐

的美食护照，美食地图打卡

• 解锁爆红网红店免排队、折扣、福利等超级福利，塑造城市美食娱

乐话题

城市

旅游环线美食直通车

美食折扣券

线下联动

特色活动-线下



流媒体x城市 用美味丈量城市——寻地方味道
联合抖音美食，寻找传统地方小吃，线上线下直播官

Online：用美味丈量城市

寻找美味小吃馆！线上直播
——抖音美食LIVE 直播

城市：长沙、成都等话题性城市

执行：线上话题征集全国的特色小吃，国内

外美食爱好者、学生直播当地美味小吃馆的

美食经历

话题：#绝味城市#、#为城市小吃打CALL#

尝世界百味，品地方美食

Offline：皙悦•十二城味道

——寻味城市传统经典美食

合作：各大卫视

团队：皙悦传媒

执行：在当地寻找丢失的传统美味；

种子品牌落位皙悦·盛世芙蓉

话题：十二道经典城市小吃，在皙

悦·盛世芙蓉可以吃到了~

特色活动-线上



流媒体x城市
寻找城市味道——传统美食品牌•名厨名菜寻访记

• 联合今日头条定位系统 • 全网覆盖 • 迅速占领目标受众人群 • 每日300w线上流量曝光

特色活动-线上



#明星探店# 好吃好玩在这里
探寻明星名店——挖掘粉丝经济，借位明星号召力实现引流

• 引入明星开店品牌 • 定期组织明星服务员活动 • 带动明星名店背后的消费流量

特色活动-联动



#盛世芙蓉# 与TA的朋友们

借助皙悦集团庞大的明星群体资源及综艺娱
乐节目优势，街区运营中持续性融入明星艺

人见面会、发布会等推广活动

• 明星造势 • 综艺节目曝光植入 • 娱乐话题营造

谢涤葵先生与著名主持人李锐

谢涤葵先生与他的同学何炅、龙丹妮

特色活动-联动



协同共襄盛世

诚 谢 聆 听 欢 迎 指 正


